
INTRODUCTORY MICRO ECONOMICS

Chapter 2: THEORY OF CONSUMER BEHAVIOUR(    ഉപഭ�ോക്തൃ പെപരുമോറ്റ സിദ്ധോന്തം) 

UTILITY (ഉപയുക്തത) 

Utility of a commodity is defined as the want-satisfying capacity of a commodity. 

(     ഉപയുക്തതഎന്നോൽ ഒരു ചരക്കിപെ�ആവശ്യങ്ങ   പെ� തൃപ്തിപെ ടുത്തോനുള്ള കഴിവോണ്)

Cardinal Utility Analysis

Cardinal utility analysis assumes that level of utility can be expressed in numbers. It can
be measure with the unit Utile.

(        കാർഡിനൽ യൂട്ടിലിറ്റി വിശകലനം ഉപയുക്തത അളവ് സംഖ്യകളിൽ പ്രകടിപ്പിക്കാൻ
 കഴിയുമെ!ന്ന് അനു!ാനിക്കുന്നു.       യൂട്ടൈട്ടൽഎന്നയൂണിറ്റ് ഉപയ*ാഗിച്ച് ഇത് അളക്കാൻ കഴിയും.)

Total  Utility(TU)  പെമോത്തം ഉപയുക്തത:  Total  utility  of  a  commodity  is  the  total  satisfaction
derived from consuming the given amount of the commodity. TUn refers to total utility derived
from consuming n units of a commodity.

(         ഒരു ചരക്കിമെ2 ആമെക യൂട്ടിലിറ്റി എന്നത് ഒരു നിശ്ചിത ചരക്ക് ഉപയ*ാഗിക്കുന്നതിലൂമെട
  ലഭിക്കുന്ന ആമെക സംതൃപ്തി*ാണ്.    ഒരു ചരക്കിമെ2 n     യൂണിറ്റ് ഉപയ*ാഗിക്കുന്നതിൽ നിന്ന് ലഭിച്ച

  മെ!ാത്തം യൂട്ടിലിറ്റിമെ* TUn സൂചിപ്പിക്കുന്നു.)

Marginal Utility  സീമോന്ത ഉപയുക്തത: Marginal utility (MU) is the change in total utility due to
consumption of one additional unit of a commodity. In general,  MUn = TUn – TU(n-1),here n
refers to the nth unit of the commodity. 

(          ഒരു ചരക്കിപെ� ഒരു അധിക യൂണിറ്റ് ഉപഭ�ോഗം മൂലം പെമോത്തം യൂട്ടിലിറ്റിയിപെല മോറ്റമോണ്
  മോർജിനൽയൂട്ടിലിറ്റി (എംയു). പതുഭവ, MUn = TUn - TU (n-1),  ഇവിപെ6 n   എന്നത് ചരക്കിപെ� n മപെത്ത
 യൂണിറ്റിപെന സൂചി ിക്കുന്നു)

In other way we can say that Total utility the sum total of marginal utility. Total utility and
marginal  utility  can  also  be  related  in  the  following  way.  (    !മെറ്റാരു വിധത്തിൽ യടാട്ടൽ യൂട്ടിലിറ്റി

    !ാര്ജിനല് യൂട്ടിലിറ്റിയുമെട ആമെകത്തുക*ാമെണന്ന് നമുക്ക് പറ*ാം.    മെ!ാത്തം യൂട്ടിലിറ്റിയും !ാര്ജിനല്
   യൂട്ടിലിറ്റിയും ഇനിപ്പറയുന്ന രീതി*ിൽബന്ധമെപ്പടുത്താം.)

TUn = MU1 + MU2 + … + MU(n-1)+MUn

Law Of Diminishing Marginal Utility (    കുറഞ്ഞുവരുന്ന മാർജിനൽ യൂട്ടിലിറ്റി നിയമം)

Law of Diminishing Marginal Utility states that marginal utility from consuming each
additional unit of a commodity declines as its consumption increases, while keeping consumption
of other commodities constant. 

    കുറഞ്ഞുവരുന്ന !ാർജിനൽ യൂട്ടിലിറ്റി നി*!ം പറയുന്നത്,     ഒരു ചരക്കിമെ2 ഓയരാ അധിക യൂണിറ്റും
       ഉപയ*ാഗിക്കുന്നതിൽ നിന്നുള്ള !ാർജിനൽ യൂട്ടിലിറ്റി അതിമെ2 ഉപയഭാഗം കൂടുന്നതിനനുസരിച്ച് കുറയുന്നു

 എന്നാണ്

Ordinal Utility Analysis
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Under this analysis the consumer cannot measure utility, but he can able to rank the utility
obtained from the consumption of different bundles.

 (      ഈ വിശകലനത്തിൽ ഉപയഭാക്താവിന് യൂട്ടിലിറ്റി അളക്കാൻ കഴി*ില്ല,   പയL വ്യത്യസ്ത
        ബണ്ടിലുകളുമെട ഉപയഭാഗത്തിൽ നിന്ന് ലഭിച്ച യൂട്ടിലിറ്റി റാങ്ക് മെചയ്യാൻഅയSഹത്തിന് കഴിയും.)

Monotonic preference : Between any two bundles, the consumer prefers the bundle which
has more of at least one of the goods and no less of the other goods as compared to other
bundles. Such preferences of the consumer is called monotonic preferences. 

(    ഏമെതങ്കിലും രണ്ട് ബണ്ടിലുകൾക്കിട*ിൽ !റ്റ്
  ബണ്ടിലുകളു!ാ*ി താരത!്യമെപ്പടുത്തുയWാൾ കുറഞ്ഞത്

    ഒരു സാധനമെ!ങ്കിലും അധികം ഉള്ള ബണ്ടിലിമെന*ാണ്
   ഉപയഭാക്താവ് ഇഷ്ടമെപ്പടുന്നത് ഉപയഭാക്താവിമെ2

  അത്തരം മുൻഗണനകമെള യ!ായണായടാണിക്
  മുൻഗണനകൾഎന്ന് വിളിക്കുന്നു.)

Indifference Curve

An  indifference  curve  is  a  curve  that
represents  all  those  combinations  of  two  goods
which  give  equal satisfaction to the  consumer.He is
indifferent (neutral) towards various combinations of
two goods that gives same level of satisfaction and,
therefore, such a curve is called Indifference curve. Thus an indifference curve is the locus of all
points  representing various  combinations  (also called bundles)  giving equal  satisfaction  towards
which a consumer is indifferent. 

(     ഉപയഭാക്താവിന് തുല്യ സംതൃപ്തി നൽകുന്ന രണ്ട്
    വസ്തുക്കളുമെട സംയ*ാജനങ്ങമെള പ്രതിനിധീകരിക്കുന്ന ഒരു വക്ര!ാണ്
 നിസ്സംഗത വക്ര.      ഒയര അളവിലുള്ള സംതൃപ്തി നൽകുന്ന രണ്ട്
   വസ്തുക്കളുമെട വിവിധ യകാWിയനഷനുകളിൽ അയSഹം

      നിസ്സംഗനാണ് അതിനാൽഅത്തരം ഒരു വക്രമെത്തനിസ്സംഗത വക്രം
 എന്ന് വിളിക്കുന്നു.)

An  indifference map  is  a  collection  of indifference
curves corresponding to different levels of satisfaction Thus it
is a family of indifference curves. It  gives a complete picture
of  a  consumer's  scale  of  preferences   for  two  goods  as  it
represents different levels of satisfaction

     നിസ്സംഗത വക്രങ്ങളുമെട ഒരു യശഖര!ാണ് നിസ്സംഗത !ാപ്പ്.
    വ്യത്യസ്ത തലത്തിലുള്ള സംതൃപ്തിക്ക് അനുയ*ാജ്യ!ാ* നിസ്സംഗത

 വക്രങ്ങളുമെട  ഒരു കുടുംബ!ാണ്.       രണ്ട് ചരക്കുകൾക്കിട*ിൽ ഉപയഭാക്താവിമെ2 മുൻഗണനകളുമെട പൂർണ്ണ!ാ*
  ചിത്രം ഇത് നൽകുന്നു,      കാരണം ഇത് വ്യത്യസ്ത തലത്തിലുള്ളസംതൃപ്തിമെ* പ്രതിനിധീകരിക്കുന്നു

Marginal Rate of Substitution  സീമോന്തപ്രതി   സ്ഥോപനനിരക്ക് (MRS)

The marginal rate of substitution (MRS) can be defined as how many units of good
x have to be given up in order to gain an extra unit of good y, while keeping the same level of utility. 
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(Good y     യുമെട ഒരു അധിക യൂണിറ്റ യനടുന്നതിന്,     അയത നില*ിലുള്ള യൂട്ടിലിറ്റി നിലനിർത്തിമെക്കാണ്ട്, good x
     മെ2എത്രയൂണിറ്റുകൾ ഉയപLിയക്കണ്ടതുമെണ്ടന്ന് MRS കോണിക്കുന്നു.)

The slope of indifference curve is MRS (     നിസ്സംഗത വക്രത്തിപെ� ചരിവ് MRS ആണ്)

Diminishing Marginal Rate of Substitution (DMRS)

This shows that as the consumer moves downwards along the curve, he possesses additional
units  of  X,  and gives  up lesser  and lesser  units  of  Y, i.e.,  the MRSxy diminishes.  It  is  due  to
diminishing MRS the indifference curve is convex to the origin. 

 പട്ടിക ശ്രദ്ധിച്ചാൽ ഉപഭ�ാക്താവ്  കൂടുതൽ ഉപഭ�ാഗം  ചെ�യ്യുഭ�ാൾ  X  കൂടുതൽ ല�ിക്കാൻ
ഭവണ്ടി ത്യജിക്കാൻ തയ്യാറാവുന്ന Y  ചെ) അളവ് കുറഞ്ഞു കുറഞ്ഞു വരുന്നതായി കാണാം അതാണ്

ഡിമിനിഷിങ്  MRS  എന്നത്  ചെകാണ്ട്  അർത്ഥമാക്കുന്നത്.  MRS   കുറയുന്നത് പെകോണ്ടോണ്

INDIFFERENCE CURVE   ഭകോൺപെവക്സ് ആകൃതിആകുന്നത്.
Properties of Indifference curve:

1.  IC are convex to the origin because of Diminishing Marginal Rate of substitution.(DMRS) 
     (MRS       കുറയുന്നത് പെകോണ്ട് നിസ്സംഗത വക്രം ഭകോൺപെവക്സ്ആകുന്നു )
2. IC Slope downward from left to right. 
      (      നിസ്സംഗത വക്രം ഇ6ത്തുനിന്ന് വലഭത്തോട്ട് തോഭഴക്ക് പെചരിഞ്ഞിരിക്കുന്നു)
3. Higher IC shows higher level of satisfaction.
         (      ഉയർന്നനിസ്സംഗതവക്രം ഉയർന്നസംതൃപ്തി കോണിക്കുന്നു)
4. Indifference curves do not intersect each other. 
          (     നിസ്സംഗത വക്രംങ്ങൾ പരസ്പരം ഖണ്ണിക്കുന്നില്ല )

Consumer's budget  ഉപഭ�ാക്തൃബജറ്റ്

Budget Set  ബഡ്ജറ്റ് സെ�റ്റ്
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It is the set (collection) of all the bundles that the consumer can buy with his income at the
prevailing market prices. The budget set/budget line changes when either of prices or income of the
consumer changes. 

(        നിലവിലുള്ള !ാർക്കറ്റ് വിലകളിൽ ഉപയഭാക്താവിന് തമെ2 വരു!ാനത്തിമെനാപ്പം വാങ്ങാൻ കഴിയുന്ന
   എല്ലാ ബണ്ടിലുകളുമെടയും മെസറ്റ് (യശഖരണം)   ആണ് ഇത്.    ഉപയഭാക്താവിമെ2 വിലകയളാ വരു!ാനയ!ാ

   !ാറുയWാൾബജറ്റ് മെസറ്റ് /   ബജറ്റ് ട്ടൈലൻ !ാറുന്നു.)

P1X1 + P2X2 ≤ M

Here P1 is the price of good 1 and X1 is the amount of good 1. P2 is the price of
good 2 and X2 is the amount.

For  example  Mr. Darshan’s  income is Rs.20/-  He  can  purchase two goods both  are
price at 5/- his budget set is 

(ഉദാഹരണത്തിന്,  ശ്രീ.    ദർശമെ2 വരു!ാനം 20   രൂപ*ാണ് -   അയSഹത്തിന് രണ്ട്
 സാധനങ്ങൾ വാങ്ങാം,   രണ്ടും വില 5 / - ആണ്,   അയSഹത്തിമെ2ബജറ്റ് മെസറ്റ്)

(0,0), (0,1), (0,2), (0,3), (0,4), (1,0),

(2,0),  (3,0), (4,0), (1,1),  (1,2),(1,3),  (2,0), (2,1),

(2,2), (3,0), (3,1),(4,0)

Out of these bundles (0,4), (1,3), (2,2), (3,1),  (4,0) cost exactly same and all other bundles
cost less than 20/- 

 (   ഈ ബണ്ടിലുക�ിൽ (0,4),  (1,3),  (2,2),  (3,1),  (4,0)   വില കൃത്യമാ  യി 20  തുല്യമാണ്,  മചെ<ല്ലാ
 ബണ്ടിലുകൾക്കും 20/ -  ൽകുറവോണ്.)

Budget Line (or Price Line)   ബജറ്റ് ഭരഖ

A budget line represents all bundles (i.e. Combination of two goods) which a consumer can
buy with his entire income and prices of two goods. Suppose there are two goods good 1 and good 2
and price of good 1 is P1 and that of good 2 is P2. money income of the consumer is M, then he can
choose any bundle of two goods which cost equal to the money he has.  Expressed in the form of an
equation: 

(           ഒരു ബജറ്റ് ട്ടൈലൻ ഒരു ഉപയഭാക്താവിന് തമെ2 മുഴുവൻ വരു!ാനവും ഉപയ*ാഗിച്ച് വാങ്ങാൻ കഴിയുന്ന
  എല്ലാ ബണ്ടിലുകമെളയും (    അതാ*ത് രണ്ട് വസ്തുക്കളുമെട സംയ*ാജനം) പ്രതിനിധീകരിക്കുന്നു. good 1, good 2

   എന്നിങ്ങമെന രണ്ട് ചരക്കുകളുമെണ്ടന്നും good 1    മെ2 വില P1   ആമെണന്നും good2    മെ2 വില P2  ആമെണന്നും
കരുതുക.     ഉപയഭാക്താവിമെ2 പണ വരു!ാനം M  ആണ്,     അതിനുയശഷം അ*ാൾക്ക് തമെ2 പക്കലുള്ള

      പണത്തിന് തുല്യ!ാ* രണ്ട് ചരക്കുകളുമെട ഏമെതങ്കിലും ബണ്ടിൽ തിരമെഞ്ഞടുക്കാം.   ഒരു സ!വാക്യത്തിമെ2
   രൂപത്തിൽ ഇത് പ്രകടിപ്പിക്കുന്നു)

P1x1 + P2x2  = M

Budget line is a straight-line with
horizontal intercept  M/P1 and  vertical  intercept
M/P2.The  slope  of  the  budget  line  is –P1/P2 (price
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ratio).  The  Negative  sign  of  the  slope  of  the  budget  line  shows  that  the  budget  line  is
downward sloping.

 (   തിരശ്ചീന ഇ2ർമെസപ്റ്റ് M/P1,   ലംബ ഇ2ർമെസപ്റ്റ്
M/P2      എന്നിവയുള്ള ഒരു യനർയരഖ*ാണ് ബജറ്റ് ട്ടൈലൻ.     ബജറ്റ് ട്ടൈലനിമെ2 ചരിവ് –P1 /P2  (വില
അനുപാതം)  ആണ്.         ബജറ്റ് ട്ടൈലനിമെ2 ചരിവിമെ2 മെനഗറ്റീവ് ചിഹ്നം ബജറ്റ് ട്ടൈലൻ തായഴക്ക്

 ചരിവുള്ളതാമെണന്ന് കാണിക്കുന്നു.)

Consumer Equilibrium or Consumers Optimum    ഉപഭ�ാക്തൃ�ന്തുലിതാവസ്ഥഅസെ"ങ്കിൽ ഉപഭ�ാക്തൃ
ഒപ്റ്റിമം

The consumer is in equilibrium when he maximizes
his satisfaction given his income and prices of goods. Here
the most important point is the  choice  of that combination
of  two  goods  which  gives  the  consumer  maximum
satisfaction. 

(    വരു!ാനവും സാധനങ്ങളുമെട വിലയും കണക്കിമെലടുത്ത്
  ഉപയഭാക്താവ് സംതൃപ്തി വർദ്ധിപ്പിക്കുയWാൾ

 സന്തുലിതാവസ്ഥ*ിൽ എത്തുന്നു.   ഉപയ*ാക്താവിന് പര!ാവധി
    സംതൃപ്തി നൽകുന്ന രണ്ട് വസ്തുക്കളുമെട സംയ*ാജന!ാണ്ഇവിമെട

കാണിക്കുന്നത്.)
 The  consumer  equilibrium  is  found  at  the  point
where budget line is tangent to the indifference curve. At this
point; slope of indifference curve (called MRS) is equal to
slope of budget line.

(  നിസ്സംഗത വക്രത്തിഭലക്ക്  ബജറ്റ് ഭരഖ
   സ്പർശിക്കുന്നി6ത്തോണ് ഉപഭ�ോക്തൃ സന്തുലിതോവസ്ഥ കോണപെ ടുന്നത്.  ഈ അവസരത്തിൽ;  നിസ്സംഗത

വക്ര   ത്തിപെ� ചരിവ് (MRS  എന്ന് വി�ിക്കുന്നു)   ബജറ്റ് ലൈലനിപെ� ചരിവിന്(  വിലഅനുപോദം) തുല്യമാണ്.)

The following conditions are necessary.

1. Budget line should be tangent to the indifference Curve.
(  നിസ്സംഗത വക്ര    ത്തിഭലക്ക് ബജറ്റ് ഭരഖ സ്പർശിക്കണം)

2.  Slope of indifference curve = Slope of budget line
(നിസ്സംഗത വക്രത്തി   പെ� ചരിവ് =   ബജറ്റ് ഭരഖയുപെ6 ചരിവ്)

3. Price ratio = MRS (   വിലഅനുപാതം = MRS) (-P1/P2= ∆Y/∆X)
4.  Indifference  curve  should  be  convex to  the  origin  (MRS  should  be  diminishing  at  point  of
equilibrium). (  നിസ്സംഗത വക്രം   ഭകോൺപെവക്സ് ആയിരിക്കണം (  സന്തുലിതോവസ്ഥയിൽMRS കുറയുന്നു)

DEMAND ഭചോദനം

Demand is a desire backed by ability and willingness to pay for a commodity. The
functional relationship between demand and demand determining factors is called demand
function. Algebraically q= f(P,Pr,M,T). 

(         ഒരു സോധനം പണം പെകോടുത്തു വോങ്ങോനുള്ള കഴിവും സന്നദ്ധതയും പിന്തുണയ്ക്കുന്ന ഒരു
ആഗ്രഹമാണ്   ആസോധനത്തിപെ� ഡിമോൻഡ്.    ഡിമോൻഡും ഡിമോൻഡ് നിർണ്ണയിക്കുന്ന ഘ6കങ്ങളും

 തമ്മിലുള്ള പ്രവർത്തനപരമായ      ബന്ധപെത്ത ഡിമോൻഡ് ഫംഗ്ഷൻ എന്ന് വി�ിക്കുന്നു.
 ബീജഗണിതമോയി

q = f (P, Pr, M, T).)
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q= quantity demanded (  ഡിമോൻഡ്പെ�അ�വ്) 
P= Price of the commodity (  ചരക്കിമെ2 വില)
Pr=Price of related commodities (   അനുബന്ധവസ്തുക്കളുമെട വില)
T= Taste & preferences (  അ�ിരുചിയും മുൻഗണനകളും)
M= Income of the consumer (  ഉപഭ�ോക്തോക്കളുപെ6 വരുമോനം)

LAW OF DEMAND  ഭചോദന നിയമം

If other things remaining the same, if  price of a commodity increases its quantity
demanded Decreases and vice versa. This inverse relationship between price and quantity is
called Law of Demand.  The other  things mean Income of the consumer,  price of related
goods, Taste and preferences of the consumer, Climate, Fashion etc. These factors are called
demand determining factors. 

(  മറ്റ് കാര്യങ്ങൾ  അഭതപ6ി നിലനിൽക്കുകയോപെണങ്കിൽ,     ഒരു ചരക്കിപെ� വില വർധിക്കുഭaോൾ

       അതിപെ� ഡിമോൻഡ് കുറയുകയും വില കുറയുഭaോൾ ഡിമോൻഡ് കൂടുകയും പെചയ്യും.   വിലയും അ�വും
       തമ്മിലുള്ള ഈ വിപരീത ബന്ധപെത്ത ഭചോദന നിയമം എന്ന് വി�ിക്കുന്നു.   മറ്റ് കാര്യങ്ങൾ

  അർത്ഥമോക്കുന്നത് ഉപഭ�ോക്തോവിപെ� വരുമോനം,    അനുബന്ധ വസ്തുക്കളുപെ6 വില,  ഉപഭ�ോക്തോവിപെ�
 രുചിയും മുൻഗണനകളും,  കോലോവസ്ഥ,   ഫോഷൻ തു6ങ്ങിയവയോണ്.    ഈ ഘ6കങ്ങപെ� ഡിമോൻഡ്

   നിർണ്ണയിക്കുന്നഘ6കങ്ങൾഎന്ന് വി�ിക്കുന്നു.)
DEMAND CURVE  ഭചോദന വക്രം

The graph, which shows the inverse relationship between price and quantity demanded
is called Demand Curve. The Demand Curve is a downward sloping curve because of the
following reasons. (വിലയും ഭ�ാദനത്തിചെ)  അളവും തമ്മിലുള്ള വിപരീത ബന്ധം കാണിക്കുന്ന
ഗ്രാഫിചെന  ഭ�ാദന  വക്രം  എന്ന്  വിളിക്കുന്നു.  ഇനിപ്പറയുന്ന  കാരണങ്ങളാൽ  ഭ�ാദന  വക്രം
താഭLക്ക് �രിഞ്ഞ വക്രമാണ്)

1. Price effect  വില പ്ര�ാവം: Change in demand due to the
change in price is called price effect.
(    വില*ിമെല !ാറ്റം കാരണം യചാദന  ത്തിലുണ്ടാ* !ാറ്റമെത്ത

   വില പ്രഭാവം എന്ന് വിളിക്കുന്നു)
2.  Substitution  effect   പ്രതിസ്ഥോപന പ്ര�ാവം:  It  is  the

effect  between  two  commodities.  If  the  price  of  one
commodity increases, the quantity demanded of the other
commodity  increases.(   രണ്ട് ചരക്കുകൾ തമ്മിലുള്ള
ഫലമോണിത്.     ഒരു ചരക്കിപെ� വില വർദ്ധിക്കുകയോപെണങ്കിൽ,

   മറ്റ് ചരക്കുകളുപെ6 ഡിമോൻഡ് വർദ്ധിക്കുന്നു)
3.  Income  effect   വരുമോന പ്ര �ാവം :  Change  in  the

quantity demanded of a commodity due to the change in
the real income of the consumer.  It is called substitution
effect.  (ഉപഭ�ാക്ത ാവിചെ)  യഥാർത്ഥ
വരുമാനത്ത ിചെല  മാ< ം  കാരണം  ഒരു  �രക്ക ിചെ)
ഡിമാ) ിചെ)   അളവിൽ മാ< ം വരുന്ന ു.)
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SUBSTITUTE GOODS OR SUPPLEMENTARY GOODS പ്രതി  സ്ഥോപന വസ്തുക്കൾ 

The goods which used as substitute to satisfy a need are called substitute goods. e.g.
coffee and tea, bus and train. When the price of the substitute good increases the demand for
the good also increases and vice versa.

(  ഒരു ആവശ്യം  നിറഭവ<ുന്നതിന്  പകരമായി  ഉപഭയാഗിക്കുന്ന  സാധനങ്ങചെള
പ്രതിസ്ഥാപന  വസ്തുക്കൾ  എന്ന്  വിളിക്കുന്നു.  ഉദാ.  ഭകാഫിയും  �ായയും  ബസും  ചെTയിനും.
പ്രതിസ്ഥാപന വസ്തുവിചെ)  വില വർദ്ധിക്കുഭ�ാൾ സാധനത്തിചെ)  ഡിമാൻഡ്  വർദ്ധിക്കുകയും
പ്രതിസ്ഥാപന വസ്തുവിചെ)  വില കുറയു ഭ�ാൾ സാധനത്തിചെ)  ഡിമാൻഡ്  കുറയുകയും
ചെ�യ്യും.)

COMPLEMENTARY GOODS   പൂരക വസ്തുക്കൾ

The goods which used together are called complementary goods. E.g. bread and jam,
pen and ink. When the price of the complementary good increases the demand for the good
decreases and vice versa. 

(ഒരു  ആവശ്യം  നിറഭവ<ുന്നതിന്  ഒരുമിച്ച്  ഉപഭയാഗിക്കുന്ന  സാധനങ്ങചെള  പൂരക
വസ്തുക്കൾ  എന്ന്  വിളിക്കുന്നു.  ഉദാ.  ചെറാട്ടി,  ജാം,  ഭപന,  മഷി.  പൂരക  വസ്തുവിചെ)  വില
വർദ്ധിക്കുഭ�ാൾ  സാധനത്തിചെ)  ഡിമാൻഡ്  കുറയുകയും  പൂരക  വസ്തുവിചെ)  വില
കുറയുഭ�ാൾ സാധനത്തിചെ) ഡിമാൻഡ് വർധിക്കുകയും ചെ�യ്യും)

NORMAL GOODS  സോധോരണ വസ്തുക്കൾ

When  Income  of  the  consumer  increases,  quantity  Demanded  of  certain
commodities  also  increases.  Such  goods  are  called  normal  goods.  Eg.  Television,
computer.

(ഉപഭ�ാക്താവിചെ) വരുമാനം വർദ്ധിക്കുഭ�ാൾ,  �ില സാധനങ്ങളുചെട  ഡിമാ)ിചെ)
അളവും വർദ്ധിക്കുന്നു.  അത്തരം സാധനങ്ങചെള സാധാരണ വസ്തുക്കൾ എന്ന് വിളിക്കുന്നു.
ഉദാ. ചെടലിവിഷൻ, ക�്യൂട്ടർ)

INFERIOR GOODS  തരംതോണ വസ്തുക്കൾ

When consumers Income increases Demand of certain commodities Decreases. Such
commodities are called inferior goods. E.g. beedi, tapioca

 ഉപഭ�ാക്താക്കളുചെട വരുമാനം വർദ്ധിക്കുഭ�ാൾ �ില സാധനങ്ങളുചെട ഡിമാൻഡ്  കുറയുന്നു.
അത്തരം സാധനങ്ങചെള തരംതാണ വസ്തുക്കൾ എന്ന് വിളിക്കുന്നു. ഉദാ. ബീഡി, മരച്ചീനി.
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